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LA ASTRINGENCIA HOY

ASTRINGENCIA

c@’ Winetech



DOLOR

Sin Métrica de Astringencia

Analisis quimicos sin
correlacién con astringencia

Panel entrenado:
variabilidad, costos

Advances jp C

EF Volun

AT, Bont, vy y
e Y0ld2 g Fervicen oo o,
“v.mm.w,uu!su.-q 1 ,::w. - Aty -
~ =
FoTod Eclelnce 2wty
+Techno ey
ogy AReview of 701 s g
Criginal artide & Openaccess © ® @ @ r:.‘. Ctro-) in “Q"""lﬂon K Howtg gy
" Ability to ppey: - Stection i .::"‘"’Uslng . ‘h--v-m."..:.:“~

Astringency sub-qualities of red wines and the inf

t Astringency - WiNesang i,

Correlati, ; wine-saliva aggregates
e‘af]ng Wine 288 " & Ao
phys ica 1 Nataka Brossard @ Beatriz Gonzaloz-Mufiaz. Carcina Pavez. Arfanna Ricc. Xinmis Wilhatmy; ¢ ... Retetee tyy
k Mmegas Ur¢  FemancoOsarka Ed Zhere
nowled Journal of the Qe
eq Frst putlished: 05 A/
ol g€and fi Sdenomf Food and Ry
01005 Bz o Agriculture PR,
&M : 9
Stonley Zhong . Fdmyng ,,,,,?.M: -
Shaw more B Review
i Summary .
010 Manceley o Wine astringency: more than just tannin—protein interactions
Shae g quatty, 1,
Astringency is i 165 in e Sr0gany
However, the  Beatriz Gonzalez-Mufoz. Fernanda Garrido-Vargas, ¢ 1OPSAIZ 4 Osorio, fianshe Chen, Ol 0 B Gt o 50
foundinimma  Edmundo Bordeu, josé A O'Brien, Natsi- = m Q ot Y;am":',: ,.,,"Wm'm onive yies
Abstract content but dif " Booig ™ ceterming. 317002 e o o500
- The o0 the
Astringency d@% T - _ fsics p. Peblzhing Pz of iy i
Oral receives groy; sensory anal, i pama154,15 )a0001Y w02, ! Applie d Phyc: O Loy, " =t
ors groa, entj b & 'S
o L OPPortunities ek volltion it E Yl
Patameters e -0 Stablish ¢ tannin-nratel 70V 1 t\ ons
: - Correld
[owraidl : tringency- derly;
: wine as 0 <. Ving astrin
Texture Studies Red jcal and sensory *h 9ency: ing
A Jourral for Food Oral Processing Resesrch be‘ween Chem Oductio 1
0 a
Research Artice tu\'eS 05 Chgpyt N ora|
Sy, 14 g Ly
“Oral” Tribological Study on the Astringe fea ez Mufon " 1958 s, Yy e 48, gy
Wines o, Beatris GONEORETR o€ vega®, " 0 oy
Caroling. Fuvcxmd oS bzt Ricordo £ V289 %3 " e, g9 10e00s
Natala 8rassard Huifang Cai. Famand Dsorio, Edmundo Bordeu i ernand OSSZC- * .
d® A=
A blished: 25 February 2016 | hitps://dolorg/10.1111/Jtes 1218 Natoli BOSSAE
Show more
Read the full text >
+ AddtoMen
Abstract wiepsiidot ona/10101E! o
cdor 0 Craatia COMME oizisd
Astringency is a specific aral sensation dominated by a drynes ¥
Is one of the main quality factors for red wines, teas as well as.
Various hypatheses have been propesed to explan the mecha
sensation; however which prevalls & stil unknawn. Here we us Ry ity
determine # the astringency is predaminantly a physical perces Highlight tion is an important tool for QU3
human saliva and typical astringent compounds such astannin: | pqeringency f‘“‘“‘d winemaking
evaluated for ther lubrication behavior. Friction coefficient was ment in e ers Nithe sen,
range of lubrication speed, By comparing friction coefficient wit Tanst { the most important paramet e cqp. Y *Periance o
of astringency, & positive correlation was found. In particular the Jannin content is one of e cub-quality dryness. i Munity je Socing, MY fooegs and
observed (7=0.93) at a slding speed of 0.075 mm/s, Results fror * < astringency & crelated COnclygy, L
influencing & tively €O 2 rasyp, 'Nismg
ind @ also post s N pye, S Which Comeiage that

that astringency of pelyphencl-rich preducts is a sensory percept
stimudus and can be quantified using tribology techniques.,

qat and colof index af

jon.
with astringency pers . >

polyphenolic cone

“Incertidumbre en la calidad”

? Winetech



VALIDACION DEL DOLOR POR EXPERTOS EN LA INDUSTRIA

¢ Qué importancia que le dan a la
astringencia en la calidad del vino?

Encuesta: total de 27 endlogos y/o
jefes de bodega de las principales
vifias de Chile.

» Obijetivo cuantificar el “dolor”
de la industria:

v Importancia de la
astringencia en vinos tintos

= Calificacion 7 = Calificacion 6 = Calificacion 5

(1: nada importante - 7: es lo mas importante)

@ Winetech FECHA: ENERO 2022



OPORTUNIDAD: METODO DE DETERMINACION DE ASTRINGENCIA

: Estandarizacion de procesos :

Andrea Leon, Enologa Vina Lapostolle

“Iener una métrica de astringencia objetiva, seria muy itil para realizar
patrones o recetas en la produccion de vinos...”

: Optimizacién de procesos

.IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

Fernando Almeda, Enologo Senior, Asesor
“...Una métrica objetiva aportaria mucho de forma cualitativa y ademds
nos ahorraria mucho tiempo™

§Clave para definir calidad :

Héctor Urzua, Enologo Jefe Bodega Lourdes, Concha y Toro

“...Entre un 85-90% decision del consumidor se define por la astringencia. La boca

todavia es indescifrable y tener el parametro de astringencia es
clave...”

@ Winetech



SOLUCION: METODO DE DETERMINACION DE ASTRINGENCIA EN VINOS TINTOS

“Medicion fisica: Imita el deslizamiento de |la lengua contra el paladar, al igual que lo
hace el endlogo al degustar”

Magquina para lubricantes: adaptado
para vinos

@

Interfaz (Algoritmo Winetech): Intensidad
de astringencia

f”‘wﬁﬁ'&\\
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(Reactivo Winetech) S winetech
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SOLUCION: METODO DE DETERMINACION DE ASTRINGENCIA EN VINOS TINTOS

v Proporciona a productores de vino:

» Datos fisicos cuantitativos que antes no
estaban disponibles

» Permiten respaldar y mejorar su toma de
decisiones

v Ventajas:
1. Consistencia en sus lineas de productos
“Etiquetas”

2. Impacto: Calidad, Estrategia comercial
(mercados/consumidores, competidores),
Optimizacion Procesos.

3. Eslabdn clave: “Bodega Inteligente” y
Eficiencia de automatizacion de bodega
(margenes).

ﬁ@@ Winetech



SOLUCION: METODO DE DETERMINACION DE ASTRINGENCIA EN VINOS TINTOS

v Eficiencia en automatizacién de Bodega promedio (40 MM de L con un uso de bodega de 1,5 veces su

capacidad instalada):

Diagrama explicativo duracion fermentaciones (dias)

Fermentacion
Posfermentativa
8 9i10i{11i12i13:14

Fermentacion Alcohdlica

Vino Varietal
{

f
Vino Reserva

Optimizacion de 2-4 dias en la decisién

v Aumento de 1,5 a 2 vueltas a la bodega

v 1,3 MM de litros adicionales de
procesamiento

v Impactando en dos aspectos
fundamentales:
= Dilucidn de costos fijos del 24%
= Decision de inversiones de capacidad
instalada

‘@) Winetech
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PROPUESTA DE VALOR

Busca ser un apoyo confiable para
@ la industria del vino, desarrollando
soluciones, que les permitan
alcanzar el maximo potencial de sus

W i n ete C h productos y;?g?;zzgggpetitividad

MAKES SENSE

Plataforma Enoldgica: Brinda soluciones para cada perfil de vino deseado

e Con foco en calidad y gestion (insumos y procesos) adaptandoselos a las caracteristicas de cada bodega o
viiedo, e industrias asociadas al vino (Barricas, insumos enoldgicos).

e Formada por profesionales con reconocida experiencia en el rubro (validacion transversal en la industria).

11
% Winetech



WINETECH: METODO DE DETERMINACION DE ASTRINGENCIA EN VINOS TINTOS

* Principales Partners:

\ SPT | winecrour

N\
i 3

§ MONTES

Cono Ser

VINEYARDS & WINERY

®

—_—
BPCS ¢

ot

P =
— —

%) LUIS FELIPE

EDWARDS

VENTISQUERO

> -
A la fecha el proyecto lleva levantado cerca de $420.000.000 CLP VINA CONCHA Y TORO

= FAMILY OF NEW WORLID WINERIES —
Aportes publicos (proyectos, investigaciones), aportes de sus socios y colaboracion de potenciales clientes.

12
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COMPETENCIA

METODOS ACTUALES VENTAJAS DESVENTAJAS

Degustacion de
Endlogos

Panel Entrenado

Analisis quimicos
taninos

Mas usado

Mejor precision

Costos medios

e Subjetividad (n bajo de
degustadores)

e Baja posibilidad de hacer muchas
evaluaciones
Entrenamiento es dificil:

e Requiere alta inversion en tiempo,
Costoso

e Muy poco usado en Vinas.

e Técnica compleja de implementar

e Correlacion discutibles con
astringencia

ej: Carmenere vs C. Sauvighon
ej: polisacaridos, proteinas, entre otros
= alteran la astringencia

9

winetech

MAKES SENSE

Método simple Q/

y objetivo

Resultados en

corto tiempo Q/
(15 min)

Alta correlacion
con astringencia Q/

‘? Winetech
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POTENCIAL MUNDIAL:

14
(%ﬁ Winetec h Fuente: www.oiv.org. (afio 2020)


http://www.oiv.org

POTENCIAL MUNDIAL PARTIENDO EN EL MERCADO CHILENO

M° USD 2 mill Millones

4° Exportador a Nivel Mundial

73% de Vinos tintos

Mas de 381 Vinas

7 B : - g -
o f p A N
. F \ g ENEEE

Concha y Toro - 3era produccion mundial P P
WinesotChile

Nivel productivo y tecnologico: muy Wre Wong. e (hnle

industrializado y comparable a las potencias
y p p - . ] . . B owmwm H m

15
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TRANSFERENCIA AL MERCADO
Paquete Tecnoldgico

9
wmetech

VENTA MAQUINA
+
CAPSULA

VENTA SERVICIO

Encuesta a endlogos que concentran
el 72% del M2

Empresas vitivinicolas grandes v Empresas vitivinicolas medianas y
(>4,5 MM de L) pequefas (< 4,5 MM de L)
«/ Bodegas Calidad Premium «/ Empresas dentro de la cadena de

suministros para el vino

16
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TRANSFERENCIA AL MERCADS

Paquete Tecnologico

‘ ,
VENTA™Y | J

VENTA
SERVICIO

Validacion en entorno de o 100% operativo
laboratorio/entorno real

Contrato de validacion técnico-

., comercial
o Proceso de produccion a
escala industrial (equipo

v Negociaciones con principales
e insumo)

clientes

* Estandarizar la produccidon masiva/Escalar

17
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ESTRATEGIA DE SERVICIO: MENSAJE CON FOCO EN EL ENOLOGO

Laboratorios/puntos de venta

. —— Choapa Valley
Alianzas

Wines of

Aconcagua Valley

ACONGAGUA
REGON

o
-

Casablanca Valley —=

SANTIAGO

Puente Alto
Pirque

Congresos / San Antonio Valley /»h

S]mpos'los / @“.E?M?'l%\( ........
. Cachapoal Valley
Convenciones CENTRAL VALLEY y
RECION e Colchagua Valley
D EELFEROIFPEETE O
EventOS y Curico Valley
demostraciones
Maule Valley
> TETTETTETTETTT R
SOUTH
REGION ~
™ ltata Valley
Publicaciones

prensa escrita

/ Bio-Bio Valley

% WineTech



ESTRATEGIA DE PROPIEDAD INTELECTUAL

PAQUETE TECNOLOGICO J’

winetech

¥ w’(\w\""’ﬁ* :
p/f : \L)f"‘"‘ ,

1. PATENTE INVENCI(:)N NACIONAL (N° 202201467)
PATENTE INVENCION INTERNAC. (PCT/CL2023/050044)

“Método y composicion del reactivo Winetech”

2. SECRETO COMERCIAL: Proceso de proteccion a
escala industrial saliva

3. REGISTRO DE MARCA: Winetech / ‘\%
4. DERECHO DE AUTOR: Software (interfaz) (\@3
k""*“*\ _ winetech

EEEEEEEEEE

19

(%@ Winetech



ESTRATEGIA DE PROPIEDAD INTELECTUAL: INTERNACIONAL

SOLICITUD DE PATENTE: PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES

China
Brazil
Rest of
New Zealand \
N world
Romania
RUSSia Europdisches
Portuga ) .
::> p) e
Germa ny \ des brevets
Argentina Solicitud de Patente  Solicitud Patente
EP 23814613.8 18/871023
South Africa (31/12/2024) (02/12/2024)
Australia
United
Chile States
20
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Estrategia de Internacionalizacidon: USAy EPO

COSTOS

Venta de equipos, abastecimiento de v Ingreso USAy EPO: S 16MM (StartUp Ciencia)

capsulas y laboratorios de servicio v Mantencién USA: 3¢, 72 y 112 afio
1. Se centra en cada pais y se adapta v Mantencion EPO: Reportes, Concesion,
a su oferta anualidades (Espafa y Resto)

2. Abarcar el mercado nacional e

internacional de forma mas LLEGADA
atractiva y amplia.

v Apertura oficina Winetech: USA - California

d ; v Distribuidores y Empresa Logistica
-~ wmh v Levantamiento Fondos: Publicos (PROCHILE:

Misiones comerciales, Mujer Exporta; CORFO:
Consolida y Expande) y Privados (Private equity -
Venture capitals)

21
? Winetech



NORMATIVA

9

NO HAY NORMATIVAS
INVOLUCRADAS

(@?’ Winetech
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Modelo de Negocio: Servicio

Agente desarrollador Agente comercializador Mercado Potencial

winetech

MAKES SENSE

Licencia

Patente / Socio
Sublicencia (Chile/otros territorios)

23
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Modelo de Negocio: Venta de equipo + capsula

Agentes

Agente comercializador Mercado Potencial
desarrolladores

9

winetech

MAKES SENSE

g Representacion Venta \
(%/maquina vendida)

BPCS N J

Licencia

wme‘rech

MAKES SENSE

Patente . . o
Sublicencia (otros territorios)

24
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EQUIPO DE TRABAJO - ESTRUCTURA SOCIETARIA

Natalia Brossard Edmundo Bordeu Vladimir Olivares PUC
Endloga - Académica UC Endlogo - Académico UC Ing. Agronomo MBA
CCO CTO CEO
60% 15% 15% 10%

25
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DONDE ESTAMOS HOY

Early adopters

g (1
Wir:e)Tech @ 7(

MAKES SENSE
cCOOPERS-

Demostraciones / Alianzas

veramonte  (OYT

* | CONCHA Y TORO

DESDE 1883

26
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RECONOCIMIENTOS: Winetech Spin-off UC

STARTUP CIENCIA
2024

MEJOR
EMPRENDIMIENTO
DEL RUBRO 2024

16, 30, 31 DE MAYO

@ Winetech
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PARA DONDE VAMOS COMO SPIN-OFF: ESTRATEGIA

= \\Vinetech vendera
servicios SaaS

= Objetivo mediano
plazo: venta maquinas
especializadas y venta
recurrente insumo

=) Propuesta estratégica
ventas/escalamiento:

12 etapa: SaasS

22 etapa: Maquinas

(@% Winetech
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PARA DONDE VAMOS COMO SPIN-OFF: PRIMERA ETAPA DE LA ESTRATEGIA

o

« PILOTOS COMERCIALES PAGADOS

Medir otros aspectos:

Recurrencia del servicio

Intencionalidad de pago

Entender mi capacidad de trabajo

|
W I n eTe C h * Flujo / Crecimiento necesario (mas aproximado)

MAKES SENSE «/ ESTRATEGIA DE FINANCIAMIENTO

Escalar el servicio:
12 Fondos Publicos: ej: Consolida y Expande (Corfo)

292 Private equity - Venture capitals

3 anos - Internacionalizacion del servicio: principales paises productores

29
(@) Winetech



? Winetech
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WINETECH

FLUJOS PROYECTADOSY VALORIZACIONES




. Como vende Winetech sus

servicios?

Etapa 1l

Venta de servicio

La venta de servicio SaaS,
corresponde al proceso
qgue permite la entrega de
los reportes de
astringencia

@ Winetech
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winetech
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winetech

FLUJO CONSERVADOR

(%@ Winetech 5



o
VARIABLES CONSIDERADAS PARA LA PROYECCION DE FLUJO CONSERVADOR J

Unit Economics
Adquisicion de clientes
CHURN anual (Rotacién de clientes)
Recurrencia de compra

Ticket promedio de compra
CAC (Costo de adquisicion de clientes)
Costo operativo del servicio

Valor

+ 2 clientes

10%

400 servicios al mes
USS 55

USS 1.657
US$ 3,6

0

0

0

0

winetech

Estacionalidad de la demanda

1,2

oI III

ene feb mar abr may jun jul ago sept oct nov dic

[e4]

»

IS

N

En total se espera que la demanda de mercado sea de 400
analisis mensuales entre los meses de marzo a julio y solo una
porcion de ellos para febrero y los meses de agosto a octubre.

El valor premoney utiliza los recursos actuales vy ellos son de una maquina, la que atenderia a un
maximo de 2 clientes, dado que puede realizar #403 analisis por mes.

(@ Winetech
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9

EBITDA (Ganancias antes de intereses, impuestos, depreciacion y amortizacion)

winetech
Ano1 Ano 2 Ano3
Ingresos (US$) $133.207 $133.207 $133.207
Costos Operacionales (US$) $8.793 $8.793 $8.793
Resultado Operacional (US$) $124.414 $124.414 $124.414
Gross Profit 93% 93% 93%
Gastos de adqusicion de clientes (US$) $3.313 $0 $0
Gastos de dministarcion (US$) $12.852 $12.852 $12.852
Gastos en RR.HH (US$) $25.704 $25.704 $25.704
EBITDA (US$) $82.545 $85.858 $85.858
Rentabilidad del EBITDA 66% 69% 69%
35
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FLUJO DE CAJA

9

winetech
Ano 0 Ano1 Aino 2 Ano 3
Ingresos (US$) $133.207 $133.207 $133.207
Egresos (US$) $-50.662  $-47.349  $-47.349
Impuestos (US$) $-16.508 $-17.171 $-17.171
Capitalde trabajo (US$) $-32.234 $32.234
Flujo de caja (US$) $-32.234  $66.032  $68.683  $100.916

@ Winetech
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™)
VARIABLES CONSIDERADAS PARA LA PROYECCION DE FLUJO OPTIMISTA J
winetech

Tasa de descuento castigada

Sector Beta [asa de descuentc/ Prima Tasa Final
Information Services 0,73 17,35% 10% 27,35%

La tasa de descuento, por modelo CAPM, a utilizar en la valorizacion de Winetech es de 1/,35%, no
obstante, por tratarse de una empresa nueva, castigamos la tasa de descuento con un 10% adicional, es
decir, la tasa de descuento utilizada para la valorizacion de Winetech es de 27,35%

Tasa de descuento CAPM 17,35% Tasa nominal anual 27 350/0
Information Services 2

Tasa de descuento a utilizar 27,35% M Tasa nominal mensual 2,03%
Tasa de descuento de largo plazo 30,18%

Veces que multiplica los flujos 3,66 Tasa EfeCtiva de L P 30: 18%

37
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9
Valor premoney por flujos a winefech
3,66 anos

El analisis de flujos contemplo la evaluacidon a 3 anos, no obstante, las perpetuidades financieras nos sefalan que la evaluacion debe

hacerse a 3,66 anos (segun la tasa de descuento castigada). Al ajustar los flujos por el tiempo faltante pasamos de un VAN de
US$110.835 a un valor de US$135.838 (correspondiente a 1,6 veces el Ultimo EBITDA)

US$
Valor Premoney por flujos descontados $110.835
Valor Premoney en 3,66 afios $149.718
M(j[’“p[o de EP/EBITDA (valor de la empresa/EBITDA) 1,7

TIR: 27,35% para un VAN USS$110.825 calculado a 3 anos

38
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9

winetech

FLUJO OPTIMISTA

39
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o
VARIABLES CONSIDERADAS PARA LA PROYECCION DE FLUJO OPTIMISTA J

winetech

Inversion Saa$S

compra ag10 US$436.426

maquinas + capital

de trabajo)

Unit Economic Ano1 Ano 2 Ano 3 Alinicio En régimen

Adquisicion (#) 17 27 38 17 38
Crecimiento mes a mes (%) 32% 5,1% 1,2% 32% 1,2%

CHURN (#) (Rotacion de clientes) 10% 8% 9% 10% 9%

Clientes acumulados (#) 15 40 75 15 75

Participacion de Mercado (%) 5% 14% 25% 5% 25%

Servicios Asociados (#) 4.534 9.540 22.087 4.534 22.087
Ticket pormedio (US$) (Precio promedio) $46,1 $47,8 $47,8 $46,1 $47,8

Ingresos en MUS$ $209 $456 $1.056 $209 $1.056

Costo operativo del servicio US$ 3,6

40
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9

MERCADO OBJETIVO Y PROYECCION DE VENTAS - ESCENARIO OPTIMISTA .
winetech

Plan de Ventas
servicios SaaS

Un plan es tan bueno como el compromiso de las partes por lograrlo y bajo esta premisa se acordd el siguiente plan de venta. Las
vifias estan divididas por volumen y para el primer afio, la meta de ventas es lograr 2 clientes de vifias corporativas y 15 vifas no-
corporativas, completando un total de 17/ clientes, las que, llevadas a porcentaje del total de vinas en Chile, la meta de venta

corresponderfa al 5% de participacion de mercado (total de vifas)

Plan de ventas ene feb mar abr may jun jul ago sept oct nov dic  Totales
Vina grande corporativa 1 1 2
Vifia premium grande 2 1 3
Vifa premium chica 1 il 1! 3
Vina varietal grande 1 J | 1 1 1 5
Vifa varietal chico ;| 1 i 1 4
Adquisicion de clientes 0 0 5 3 1 2 4 2 0 0 0 0 17
41
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PRICING g

winetech
Vinas Vinas No-
Corporativas Corporativas
USS 35,2 /unit USS 54,8 /unit
Por cada servicio Por cada servicio
* Impacto del costo de analisis: 3,5 a 4,5 S/L
4?2

(@ Winetech



EBITDA (Ganancias antes de intereses, impuestos, depreciacion y amortizacion)

9

winetech

Cifras en MUS$ Ano 1 Ano 2 Ano 3

Ingresos $209 $456 $1.056

Costos Operacionales $16 $35 $80

Resultado Operacional $193 $422 $976

Gross Profit 92% 92% 92%

CAC Total (costo de adquisicion de clientes) $28 $35 $35

GAV Asociado (Gasto de administracion y ventas) $302 $302 $302

EBITDA $-137,9 $85,0 $639,1

@ Winetech
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FLUJO DE CAJA

9

winetech
cifras en US$ Ano1 Ano 2 Ano 3

Totalde ingresos $208.975 $456.453 $1.056.011
Totalde egresos $-374.963 $-371.415 $-416.895

Flujos antes de depreciacion e impt. $-165.988 $85.038 $639.116
Depreciacion acumulada $-6.667 $-11.042 $-22.500

Flujos d/ de depreciacion $-172.655 $73.996 $616.616
Impuestos $0 $-14.799 $-123.323
Depreciacion acumulada $6.667 $11.042 $22.500

Flujo después de dep. e Impto. $-165.988 $70.238 $515.793

Capital de trabajo $-367.956 $367.956
Inversion en Maquinas $-68.470 $28.262

Flujo de Caja $-436.426 $-165.988 $70.238 $912.010

44
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™)
VARIABLES CONSIDERADAS PARA LA PROYECCION DE FLUJO OPTIMISTA J
winetech

Tasa de descuento castigada

Sector Beta [asa de descuentc/ Prima Tasa Final
Information Services 0,73 17,35% 10% 27,35%

La tasa de descuento, por modelo CAPM, a utilizar en la valorizacion de Winetech es de 1/,35%, no
obstante, por tratarse de una empresa nueva, castigamos la tasa de descuento con un 10% adicional, es
decir, la tasa de descuento utilizada para la valorizacion de Winetech es de 27,35%

Tasa de descuento CAPM 17,35% Tasa nominal anual 27 350/0
Information Services 2

Tasa de descuento a utilizar 27,35% M Tasa nominal mensual 2,03%
Tasa de descuento de largo plazo 30,18%

Veces que multiplica los flujos 3,66 Tasa EfeCtiva de L P 30: 18%

45
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9

VAN DEL PROYECTO winetech
Periodos de evaluacion (anos) 3,66
Tasa de descuento mensualde L.P. 2,03%
Inversion Inicial $-436.426
Valor de desecho $396.217
VAN $2.048.695
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COMPARACION DE ESCENARIOS

ESC. 1 ESC. 2
Valor (US$) $149.718 $2.048.695
Inversion Inicial (US$) $32.234 $436.426
Veces Inversion 4,6 4,7
EP/EB'TDA (Valor de la empresa/EBITDA) 1’7 4’0
Derechos PUC (US$) $28.055 $131.268
% de propiedad PUC 18,7% 6,4%
Adquisicion de clientes 2 82
Ticket Promedio $55 $48
Recurrencia mensual 101 12
Gross Profit 93% 92%
CAC (Costo adquisicion de clientes) $1.657 $1. 182
Clientes para pagr G.A. 0,6 43
Ingresos totales $399.621 $1.721.438

@ Winetech
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winetech

ETAPA 2: VENTA DE MAQUINAS

48
(%@ Winetech



PRICING g

winetech

Maquinas
US$30.000 Jun Venta de maquinas = US$30.000 por cada maquina

desarrollada

Sachet

Cada maguina necesita sachet con

Venta de sachet USS 7/un

insumos para realizar los analisis
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PROYECCION UNIDAD DE NEGOCIO VENTA DE MAQUINA Y CAPSULAS g
winetech

Parametros utilizados en la valorizacion de
maquinas y sachet Postmoney

Unit Economic Ano1 Ano 2 Ano 3 Alinicio | Enrégimen
Adquisicion (#) 17 34 78 17 78
Crecimiento mes a mes (%) 29,4% 10,3% 5,1% 29% 5,1%
CHURN (#) (Rotacion de clientes) 10% 10% 10% 10% 10%
Clientes acumulados (#) 15 46 116 15 116
Participacion de Mercado (%) 5% 16% 39% 5% 39%
Sachet asociados (Capsulas reactivo winetech) 15.203 42.365 122.125 15.203 122.125
Ticket pormedio (US$) (Precio promedio)* $40,8 $31,3 $26,3 $40,8 $26,3
Ingresos en MUS$ $619.898 $1.326.616 $3.207.966 | $619.898 | $3.207.966

* Volumen de venta neta (maquinas + sachets)/N° sachets vendido)
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FLUJO DE CAJA

cifras en us$ Ao 0 Ao 1 Ao 2 Aio 3
Ingresos por venta de maquinas (US$) $510.000 $1.020.363 $2.325.137
Ingresos por Sachet (US$) $109.898  $306.253  $882.829
Ingresos totales (US$) $619.898 $1.326.616 $3.207.966
Costo compra de maquinas (US$) $-476.000 $-952.339 $-2.170.128°
Costo operacional sachet (US$) $-15.203 $-42.365 $-122.125
Resultado Operacional (US$) $128.696 $331.912 $915.713

Gross Profit (%) 21% 25% 29%
CAC total (US$) (Costo adquisicion de clientes) $-33.933 $-33.933 $-33.933
Gastos de administracion (US$) $-302.333 $-302.333  $-302.333
EBITDA $-207.570  $-4.353  $579.448
Impuestos $0 $0 $-115.890
Flujo después de dep. e Impto.
Capital de trabajo $-247.421 $247.421
Flujo de Caja $-247.421  $-207.570  $-4.353  $710.979

* 7% por venta de maquinas

** Gastos de administracion y ventas, mas costos de adquisicion de clientes para 2 anos 4 meses de operaciéon

@ Winetech
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VALORIZACION POR FLUJO

9

winetech
Periodos de evaluacion (anos) 3,66
Tasa de descuento mensual de L.P. 3,13%
nversion Inicial $-247.421
Valor (US$) $308.478

52

@ Winetech



COMPARACION DE ESCENARIOS

ESC. 1 ESC. 2 Maq. & Sachet

Valor (US$) $149.718 $2.048.695 $308.478
Inversion Inicial (US$) $32.234 $436.426 $247.421
Veces Inversion 4,6 4,7 1,2
EP/EBITDA (valor de la empresa/EBITDA) 1’7 4,0 0’5
Derechos PUC (US$) $28.055 $131.268 N.A. —
% de propiedad PUC 18,7% 6,4% N.A.
Adquisicion de clientes 2 82 129
Ticket Promedio $55 $48 $29
Recurrencia mensual 101 12 39
Gross Profit 93% 92% 29%
CAC (costo adquisicién de clientes) $1,657 $1, 182 $792
Clientes para pagr G.A. 0,6 43 23
Ingresos totales $399.621 $1.721.438  $5.154.480

@ Winetech

9

winetech

53



WINETEGH




Estrategia de Ventas

PACK PRECIOS | VENTA DE EQUIPO

WINETECH
+ EQUIPO WINETCH (1u) + EQUIPO WINETCH (1u)
v PLATAFORMA USUARIO v PLATAFORMA USUARIO
(Servicio Goldwine) (Servicio Goldwine)
v REPORTE INMEDIATO OB IR ER AU
INFORME DE RESULTADOS RO E DL L I RIOE
DESPACHO + INSTALACION v DESPACHO + INSTALACION v
CAPACITACION TECNICA v CAPACITACION TECNICA v
1 KIT INSUMOS (BOLA Y DISCO) «
1 KIT INSUMOS (BOLA Y DISCO) «
v 30 EVALUACIONES v
- EVALU:A\CIONES ACOMPANAMIENTO INICIAL 2
ACOMPANAMIENTO INICIAL v CALIBRACION EQUIPO (afio 1) "
CALIBRACION EQUIPO (afio 1) v SEGURO EQUIPO* x

UF 88/MES (:ueses)

UF 800

WINETECH WINETECH

i A | » Despacho de Kit Insumos + Capsulas

(@% Winetech
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Estrategia de Ventas

PACK PRECIOS | VENTA DE EQUIPO

WINETECH

ESCALA
“TAYLOR MADE"

» PARA INDUSTRIA DEL VINO Y
RELACIONADAS

» ENTREGA DE RESULTADO
(PLATAFORMA)

» COMPARACION EN ESCALA DE

ASTRINGENCIA EXCLUSIVO
v Incluye N°100 Andlisis

v" Acompanamiento Técnico y
Asesoria

UF 170

(PORESCALA Y FACTOR)

WINETECH

c@’ Winetech
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Estrategia de Ventas

PACK PRECIOS | VENTA DE SERVICIOS

WINETECH

SERVICIO
“TAYLOR MADE"

» PARA INDUSTRIA DEL VINO Y
RELACIONADAS

» ENTREGA DE RESULTADO
(PLATAFORMA)

» COMPARACION EN ESCALA DE
ASTRINGENCIA EXCLUSIVO

SERVICIO
GOLD-WINE

» ENTREGA DE RESULTADO
(PLATAFORMA)

» COMPARACION EN ESCALA DE
ASTRINGENCIA GENERICA

v" N° 200 de Anélisis minimo
v"  Acompafamiento Técnico y

Asesoria
UF 0 9 UF 2.0 (DISENO ESCALA)
ew) (MUESTRA)
UF 0.9 (MUESTRA) *
I Pick Up de Muestras en Bodega * Valor por estudio inicial corresponde a 2,0 UF
e con un minimo de 200 muestras (servicio). Anélisis
O-( * Despacho de Muestras a Laboratorio por parte del cliente posteriores baja a 0.9 UF (servicio)

‘@) Winetech



Estrategia de Resultados al cliente

INTERFAZ

v' Perfil de usuario (planes)
v Resultados Online

v’ Sistemas de envio de
muestras

v
v
v
v
v
v
v

Venta de Capsulas

Venta de maquinas

Venta de repuestos
Seguimiento de su servicio
Descargar Informes
Agendar Servicio Postventa
Contratar Asesorias

@ Winetech
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Estrategia de escalamiento tecnologico

Produccion Comercializacion
Partners Proveedores: Licencia/sublicencia: Partners Logisticos:
v Maquina: PCS v' Winetech (equipo/capsula) v~ Contratos de distribucién y
Instruments/Reactivo v Sub-licenciamiento retiro de muestras
Winetech

laboratorio de andlisis
v’ Cépsula: Contrato con

terceros (Maquila)

* * *

Términos legales de contratos y confidencialidad
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COMO VAMOS...

Tecnologia

Modelo de
negocios

D° equipo
winetech

Financiamiento

A A A A4

Pilotaje del servicio (Acuerdos de pilotaje VSPT, Veramonte)

Definir servicio empaguetamiento saliva artificial (acuerdo de maquila)

Acuerdo PCS: explotar el desarrollo de la tecnologia

Desarrollo plan inicial de marketing (Catad Or)

Ingreso a fases nacionales

Incorporar RRHH con capacidades analiticas (Startup Ciencia)

Incorporar “talentos” areas: comercial, levantamiento de fondos

Plan de levantamiento de capital para financiamiento patentes y
capital de trabajo

c@) Winetech
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Estrategia de financiamiento 2025-2026

Capital
levantado

MMS700

Aportes:

v’ Publicos,

v’ Aportes de sus
SOCios,

v’ Colaboracién
potenciales
clientes.

A: Antigliedad
F: Facturacion
I: Inversion

Marzo -

Mayo

CORFO:

v’ Semilla
expande?F
v’ Creay valida®F

CORFO:

v’ Desarrollo e
Inversion®!

v’ Red asociativa
empresas’

v’ Consolida 'y
expande
Innovacion®A

ANID
v’ Startup Ciencia

Diciembre -
Febrero

Septiembre -
Noviembre

v’ Fondef IT v Global UC

‘@%ﬁ Winetech

Fecha por

definir

CORFO (Red
proveedoresf)

SERCOTEC (Crece
Verdef)

FIA (Proyectos de
Innovacién)

PROCHILE (Rueda
de Neg., Mujer
exporta, Misiones
comerciales)*

(*) https://www.prochile.gob.cl/herramientas
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Fondos Levantados

Ano 2023

v Capital Semilla 1

(CLPS 8 MM)
v Proyecto Fondef IDeA )
(CLP 240 MM) v Aceleradora C2030 Ano 2024
(CLPS 8 MM) v Capital Semilla 2

(CLP$ 8 MM)
v Hubtec (CLPS 7 MM)

v StartUp Ciencia
(CLPS 149 MM)

A la fecha el proyecto lleva levantado cerca de $420.000.000 CLP en

rrrr

FONDEF

Fondo de Fomento al Desarrollo
L Cientifico y Tecnologico

C203C

CIENCIA E INNOVACION DESDE
LA UC PARA CHILE Y EL MUNDO

Capital Semilla
SPIN OFF UC

—® Powered by

HubTec

proyectos publicos/privados
(@? Winetech
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SOLUCION: METODO DE DETERMINACION DE ASTRINGENCIA EN VINOS TINTOS

@ Winetech
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WINETECH

PROYECCION INICIAL




Flujo proyectado

(@?’ Winetech
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